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Resumo

A Internet é um meio de informacao, entretenimento e comu-
nicagdo que faz parte do nosso cotidiano de tal maneira que nem
percebemos mais a época de sua inexisténcia. Embora para a gera-
¢do que tem sua idade na faixa dos 40 a Internet passou a integrar o
cotidiano, para os adolescentes ela era parte deste cotidiano, ndo
havendo possibilidade conceitual e real da sua nao existéncia.

Este estudo tenta mostrar quais impactos isso traz a estes ado-
lescentes e os fatores positivos e negativos deste impacto.

PAaLAVRAS CHAVE

Internet, adolescente, impacto nos adolescentes, arte na
Internet.

ABSTRACT

The Internet is an information, entertainment and communication
mediim so present in our lives that we barely remember the time of its
absence. If to the 40+ population the internet has integrated their lives, to
the adolescent, the internet is the daily life, no conceptual or real possibility
of its non existence.

INTRODUCAO

Com o presente trabalho pretende-se oferecer uma con-
tribuigdo ao estudo do impacto que as novas midias exercem
nos adolescentes. Embora as novas midias englobem todas as
midias interativas, neste momento irei tratar apenas da midia
de Internet.

!Graduado pela Universidade Paulista em Comunicagdo Social ; Pés gra-
duado pela Universidade Federal do Rio de Janeiro em Marketing;
Mestrando em Artes - Novas Midias pela Universidade do Estado de Sao
Paulo; Professor de Publicidade e Propaganda da FAAT.
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AlInternet surgiu de forma casual, quase sem querer por
causa da Guerra Fria em 1969 com o nome de Arpanet para
manter a comunicagdo das bases militares dos Estados Uni-
dos, mesmo que o Pentadgono fosse riscado do mapa por um
ataque nuclear.

Quando a ameaga da Guerra Fria passou, a Arpanet tor-
nou-se tdo inttil que os militares ja ndo a consideravam tao
importante para manté-la sob a sua guarda. Foi assim permi-
tido o acesso aos cientistas que, mais tarde, cederam a rede
para as universidades as quais, sucessivamente, passaram-na
para as universidades de outros paises, permitindo que pes-
quisadores domésticos a acessarem, até que mais de cinco
milhdes de pessoas ja estavam conectadas com a rede e, para
cada nascimento, mais quatro se conectavam com a imensa
teia da comunica¢ao mundial.

Nos dias de hoje, ndo é mais um luxo ou simples ques-
tao de opgao uma pessoa utilizar e dominar o manuseio e ser-
vigos disponiveis na Internet, pois é considerado o maior sis-
tema de comunicagao desenvolvido pelo homem.

Com o surgimento da World Wide Web, esse meio foi
enriquecido. O contetido da rede ficou mais atraente com a
possibilidade de incorporar imagens e sons. Um novo sistema
de localizagdo de arquivos criou um ambiente em que cada
informagao tem um enderego tinico e pode ser encontrada por
qualquer usuario da rede.

Em sintese, a Internet é um conjunto de redes de com-
putadores interligadas que tem em comum um conjunto de
protocolos e servigos, de uma forma que os usudrios
conectados possam usufruir, de servigos de informagao e co-
municagdo de alcance mundial.

Desta forma, com a presente pesquisa espera-se que as
pessoas comuns, que os universitarios, que as empresas de
modo geral, tenham interesses em maiores informagdes acer-
ca da Internet para que mais tarde se caso concretizados os
riscos ou beneficios que a Internet pode nos trazer, as pessoas
possam dizer que sdo conscientes, sobre sua utilizagao.
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1 - Novas midias

1.1 Definigio

Irei definir as novas midias como sendo aquelas que se
limitam por sua interatividade com os seus usuarios, sua pos-
sibilidade de modificagdo e sua facilidade de acesso.

Ainda para esclarecer melhor esta definig¢do cito um
trecho do texto de Tramontano, Pratschke e Marchetti: (2002,
p. 341):

Anos 1990, fim de sécutlo. As idéias de interatividade e de
quase infinitas possibilidades de existéncias virtuais’ sdo algu-
mas primeiras manifestagdes do surgimento das chamadas "novas
midias’, exponenciadas, por exemplo, pela banalizagio dos siste-
mas televisivos a cabo e via satélite, do sistema de telefonia celular
e da Internet. O que se imagina, a priori, é que estas novas midias
e o leque de possibilidades que elas abrem venham a influenciar e
redimensionar distintos nacos da vida cotidiana. Os escassos es-
tudos sobre os supostos impactos causados pela sua entrada no
espago doméstico costumam mesclar, indistintamente, situagdo
atual e tendéncias futiuras, em geral superestimando estes impac-
tos, e atribuindo a moradia contemporinea caracteristicas qiie ain-
da se situam em um futuro mais ou menos proximo.

Desta forma, o homem comecou a se interessar e utilizar
as novas midias num processo inevitavel e irreversivel inde-
pendente do consentimento do préprio homem, simplesmen-
te como evolugdo natural de nossos meios de comunicagio o
qual ndo se pode regredir ou deixar de aceitar, como o ar que
se respira.

A prépria necessidade do homem em satisfazer suas
necessidades por informagdes cada vez mais rdpidas, e seu
comodismo crescente faz com que a Internet cresca
exponencialmente em qualquer parte do mundo e no Brasil
ndo é diferente como serd mostrado posteriormente.

1.2 Internet no Brasil

A Internet no Brasil iniciou-se em 1990 quando foi for-
mada a RNP (Rede Nacional de Pesquisa) com o objetivo de
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coordenar a construgiao de um backbone nacional, interligan-
do as maiores universidades brasileiras entre si e a NSFNET.

Estabeleceram-se canais de dados a 64 Kbps entre as
principais universidades, e nascia assim a Internet académica
brasileira.

Em maio de 1995, formou-se o Comité Gestor Internet/
Brasil com a finalidade de coordenar e disciplinar a implanta-
¢do da Internet comercial no Brasil.

Inicialmente, tratou-se de ampliar a capacidade do
backbone da RNP, ampliagao esta que foi concluida em julho
de 1995, em sua primeira fase, funcionando como ponto de
partida para a Internet brasileira.

Nos dias atuais, a Internet ocupa cada vez mais lugares
na vida dos brasileiros de todas as faixas etarias, classes soci-
ais e culturais.

O facil acesso e a rapidez com que se obtém informa-
¢Oes, entretenimento, e vantagens oferecidas por Servicos on-
line sem a necessidade de locomogéo faz com que as pessoas
modifiquem seus hébitos.

E comum encontrarmos um grande nimero de pessoas
que se utiliza das facilidades proporcionadas pela Internet para
fazer suas compras, operagdes financeiras, transa¢des banca-
rias, pesquisas, conversas, namoros, entre infinitas possibili-
dades de utilizagdo.

A utilizagdo da Internet pode se dar, em qualquer ambi-
ente onde haja conectividade. Seu uso pode ser particular, em-
presarial, governamental, educacional, entre outros. E possivel
ainda utilizar-se dos beneficios da Internet em cybers onde se
loca o tempo para seu uso. Embora o niimero de pessoas com
acesso a Internet possa parecer grande existe uma parcela sig-
nificativa da populacdo que ndo tem acesso a este meio o que
torna a Internet um meio de exclusao social ao invés de fazer
seu papel original que é o de integrar todos a todos.

1.3 Utilizagdo da Internet pelos adolescentes no Brasil

A utilizagdo da Internet pelos adolescentes (10 a 18 anos)
gira em torno de 33% segundo pesquisa:
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“Mudanga dos usudrios - Nio sio apenas as mulheres
que estdo descobrindo os encantos da Rede. Jovens entre dez e
18 anos representam 33% dos usudrios, enquanto que os mais
velhos, acima de 40 anos, se encarregam de uma fatia de 18%
desse “bolo” virtual” (Fonte: Revista Digital Canal Web —
http://www.canalweb.com.br)

Através do modem, do computador e de uma linha telef6-
nica, os adolescentes téem acesso a uma quantidade infinita de
informagdes e oportunidade para uma interagio sem limites.

A maioria dos servigos utilizados pelos adolescentes sdo
recursos como enciclopédias, noticias, acesso a bibliotecas e
outros materiais com algum valor. Utilizam também para co-
municagao com amigos, jogar, orkuts e blogs, este tltimo me-
recendo atengado especial por ser rico em atitude e linguagem
adolescente.

A difusdo da Internet assim como o avango tecnoldgico
possibilitaram que muitos adolescentes comecassem a escre-
ver seus diarios online, nos chamados “blogs”, passando as-
sim, dos didrios e agendas tradicionais a paginas online, que
podem ser acessadas livremente. Muitos adolescentes expdem
uma parte de suas vidas nesse espago cibernético, escrevendo
seu perfil, poesias, pensamentos, protestos, colocando fotos,
esperando os comentdrios de quem os 1é. Estes adolescentes
criaram linguagem caracteristica compartilhada por outros
adolescentes para a escrita nos blogs numa forma de comuni-
cacao contemporanea propria.

O termo blog tem sua origem numa contragdo de web,
que significa pagina na Internet, e log que vem a ser diario de
bordo. Conforme Schittine (2004), em seu estudo Blog: comu-
nicagdo e escrita intima na Internet, a idéia de didrio intimo sur-
ge a medida que os blogueiros costumam expor sua intimida-
de neste espaco cibernético, assim a palavra blog condensaria
em si mesma uma contradicao.

Sem sombra de duvida a Internet tem facilitado a vida
dos adolescentes, possibilitando que em um reduzido espago
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de tempo, sem sair de casa, com conforto e seguranga tenha
em suas maos o que procura, seja em seu convivio social, seja
em seu lazer e entretenimento ou em qualquer outra informa-
¢do que se fizer necessaria a eles.

Hoje nao se consegue imaginar viver num mundo como o
conhecemos sem a comunicagio via web, tornou-se parte indis-
pensavel em qualquer processo de comunicagio ou informagao
forcando-nos a uma evolugao cibernética cada vez maior.

1.4 Dados da utilizacdo da Internet

Tabela - 01 (10 Paises com maior nimero de internautas)

Adocao
. Usudarios da Populagio Fonte dos % do
# Pais da
Internet (2006 Est.) dados e data Mundo
Internet

Nielsen//NR

1 United States 203,824,428 (299,093,237  68.1% 200 %
Dec/05
CNNIC

2 China 111,000,000 1,306,724,067 8.5 % 10.9 %
Dec/05
eTForecasts

3 Japan 86,300,000 (128,389,000  67.2% 8.5 %
Dec/05
C.I.Almanac

4 India 50,600,000 1,112,225,812 4.5 % 5.0 %
Mar/05
C.I.Almanac

5 Germany 48,722,055 82,515,988 59.0 % 4.8 %
Mar./05

6 United Kingdom 37,800,000 60,139,274 62.9 % ITU Oct/05 3.7 %
eTForecast

7 Korea (South 33,900,000 50,633,265 67.0 % 33 %
Dec/05

8 Italy 28,870,000 59,115,261 48.8 % ITU Sept./05 2.8 %
Nielsen//NR

9 France 26214174 61,004,860  43.0% 26%
Dec/05
eTForcasts

10 Brazil 25,900,000 184,284,898 14.1 % 2.5 %
Dec/05

Fonte: http:/ /www.internetworldstats.com e institutos diversos /
Compilagio www.e-commerce.org.br NOTA. Os dados referem-se a acesso
domeéstico. Pessoas conectadas a Internet de suas residéncias.
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No quadro acima podemos perceber que o Brasil, embo-
ra em 10° lugar, em relagdo ao mundo ainda tem muito o que
crescer na utilizagdo da Internet mas, os nameros indicam
que ano ap6s ano vem crescendo em seu percentual o que vem
a corroborar sobre a importancia deste meio eficaz de comu-
nicagado e sua proliferagado.

Tabela 02 - (Quantidade de pessoas conectadas a Web no
Brasil) — Série Historica 1997 -2005

Data da Populacao

Pesquisa

2005 /jan
2004 /jan
2003 /jan
2002/ago
2001 /set

2000/nov

1999/ dez

1998/dez
1997 /dez

1997 /jul

total IBGE

185,6
178,4
176,0
175,0
172,3

169,7

166,4

163,2
160,1

160,1

Internautas

(milhoes)

25,90
20,05
14,32
13,98
12,04

9,84

6,79

2,35
1,30

1,15

% da

Populagao

Brasileira
13,9%
11,5%
8,1%
7.9%
7.0%

5.8%

7.1%

1.4%
0.8%

0.7%

N° de Meses
(base=jan/96)
106
95
83
78
67

59
48

36
24

18

Crescimento
Acumulado

(base=jul/97)

2.152%
1.686%
1.143%
1.115%
947%

756%

490%

104%
13%

Fontes de pesquisa

Internautas

InternetWorldStats

Nielsen NetRatings

Nielsen NetRatings
Nielsen NetRatings
Nielsen NetRatings
Nielsen NetRatings
Computer Ind.
Almanac

IDC

Brazilian ISC
Brazilian ISC

Fonte NielsenNetratings / Compilagio www.e-commerce.org.br NOTA.
Os dados referem-se a acesso doméstico. Pessoas conectadas a Internet de

sias residéncias.

Em 8 anos o nimero de usuarios da Internet cresceu 13%
e o crescimento continua na casa dos 2% ao ano pelo menos.
Isso nos da a certeza de que este é um canal de comunicagdo
cada vez mais usado por todos e principalmente pelos adoles-
centes que ja o tem como parte do seu dia a dia.
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Tabela - 03 (Acesso a internet no Brasil - Indicadores
gerais) Janeiro - 2006

Brasil
Internautas - Universo Estimado (milhoes) 20,0 mi
Usuarios Ativos (milhdes) 11,3 mi
Numero de sessdes por més 23
Numero de sites visitados por més 53
Tempo de navegagido no més (hs) 18:00
Tempo gasto por sessdo de navegacio (min) 47:01
Tempo gasto por pagina visualizada (min) 00:43

Fonte NielsenNetratings / Compilagiio www.e-commerce.org.br NOTA.

Os dados referem-se a acesso doméstico. Pessoas conectadas a Internet de
suas residéncias.
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Tabela 04 - (Pesquisa sobre o uso das tecnologias da
informacao e da comunicagao - Tic domicilios)

ATIVIDADES DESENVOLVIDAS NA INTERNET, POR REGIAO DO PAIS
Percentual sobre usuarios de internet*

Fonte: CGlL.br**

REGIOES DO PAIS

Percentual (%)

Outras [RM  |RM

REC

RM
FOR

Outras
N

Outras
NO

RM
BEL

RM
CUR

Outras S | DF
POA

Enviar e receber e-mail 70,51 69,77 |75,15 159,31 7092 |69,56 |66,18 67,67 |66,89 |57,09 6552 |78,43 69,44 |74,56 76,33 |72,37
Enviar mensagens

34,74 | 33,20 40,18 |29,23 | 37,81 |37,66 |33,83 39,80 |28,52 (28,98 |26,66 |37,67 27,70 |36,21 41,05 33,18
instantaneas
Participar de chats 28,21 | 22,27 |32,57 |29,20 | 32,44 |24,84 |27,10 31,50 |25,80 (32,96 |25,17 |24,09/29,80 |23,91 28,31 35,14
Participar de sites de
comunidades e 21,97 | 27,23 25,50 |12,38 | 20,58 |17,83 |18,07 27,87 |17,09 |17,16/13,65 |29,64 17,59 |21,68 28,24 125,13

relacionamentos (ex. orkut)

Criar ou atualizar blogs 10,20 | 10,34 /11,64 /8,54 110,32 |7,65 |6,83 15,30 |9,

2

560 (8,22 |10,52/6,55 |8,36 17,59 |13,05

Participar de lista de discussdo 7,82 |9,20 (11,52 854 (6,29 6,40 7,46 |13,66 3,59 (9,20 |6,01 9,28 (8,18 6,69 11,08 | 11,05

Usar o Telefone via internet/

N 5 6,78 |3,83 /10,99 3,01 |6,82 [12,13|10,50 9,54 |598 6,59 |597 10,50/4,68 |6,10 853 1857
videoconferéncia

Criar ou atualizar websites 6,66 |6,51 8,71 9,86 |4,56 |9,59 |567 8,30 |7,11 4,97 597 8,64 (4,68 |6,69 12,77 |7,02

frenamene e Eauece s +5 oo [p+03fFe ss fpass Jpo2s[pesspa2offe1 ir7[fras [paszfpoaaffs0s Jlezss | esez

Realizar atividades
! 47,05 | 43,80 42,92 145,44 143,29 143,26 43,90 50,32 50,73 56,47 59,19 54,86 50,49 49,47 49,58 154,74
escolares

Quiras aividades 20,39 |30,32 33,68 [25,50 24,66 [27.48 |30,05[32,10 |30.25 [45.52 (3263 [35,77 (2122|2617 41,01 |36.69
relacionadas  educagdo

Cursos de extensdo e
469 |219 (760 |481 [345 [7.04 |504 (894 |598 (622 (651 |[7.42 |468 [332 849 |605
pos-graduagdo

85,28 B1,24 79,02 85,89 IB3,69 [f¢ B0.71 |I85,37 85,32

Procurar informagdes sobre

) 36,64 | 31,66 42,11 (36,82 37,37 |33,23(30,78 38,71 (32,84 |41,66 (39,13 |35,19(28,70 (38,96 4547 |42,83
bens e servios

Procurar outras informagoes 32,95 | 37,57 30,94 |33,07 | 25,24 42,03 /32,04 |42,83 34,44 46,14 136,92 35,83 26,42 32,25 44,37 139,73

Procurar informagdes.
relacionadas 4 diversdo e 32,38 | 33,75 (33,33 | 28,02 | 26,87 24,23 |26,89 (40,94 34,31 |41,67 33,80 [34,54|27,76 |36,65 3843 |39,19
entretenimento

Buscar emprego/ enviar

) 20,38 | 34,44 27,49 124,07 | 15,54 23,00 |21,33 /22,06 |11,37 27,98 11,93 |23,49 14,67 |10,56 28,87 20,15
curriculos.

Procurar informagdes
17,52120,18 {18,66 122,38 | 11,47 [14,68 12,61 /19,08 |17,88 (21,14 17,35 20,38 11,11 21,18 27,21 122,67
relacionadas a saide

Procurar informagdes sobre
963 [8.20 (12,28 (842 |974 (893 |567 (1014|538 (933 (9,81 [11,13[7.01 |11.71 |14,86 [13,61
viagens e acomodagdes

78,28 § 76,06

Ler jornais e revistas

32,70 [33,33 ]24,79 I33,82 [35,99 ]26,48 |40,50 |33,44 ]44,03 |44,19 I32,13 [19.29 |46.15 42,57 142,81
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Jogar videogames ou
) 26,18 | 26,00 |29,65 | 23,07 | 25,44 27,32 |26,47 |27,56 120,95 |26,50 30,27 |29,56 26,07 |25,50 29,65 /30,08
jogos de computador
Fazer o download de jogos,
L 24,21 128,78 129,71 |1 20,20 | 20,10 22,28 |21,74 |24,35 (17,69 |17,91 |28,92 |24,69 22,50 |23,36 31,63 /31,63
musicas e softwares
Ouvir radio e/ou assistir
23,30 | 26,54 123,86 | 15,16 | 23,42 123,53 |18,07 |32,59 (13,56 |19,15 24,58 120,95 12,45 22,24 27,46 |40,65
televisdo
8,22 28,42 139,18 132,49 117,27 7,50 33,41 136,38 33,50 138,55 86,33 132,16 24,55 22,30 40,34 § 37,30
i -
QA= 21,73 2241 29,24 |24,07 1324 |20,47 | 24,50 28,62 |28,12 [32.96 |20,83 |25.98 19,20 16,17 |30,57 |25,21
autoridades e 6rgaos publicos
Enviar e-mails para 6rgaos
. ) . 9,24 19,29 15211143576 6,40 |10,09/11,33|7,18 |13,06 /11,93 /8,66 |4,68 8,36 16,99 14,62
publicos ou formuléarios oficiais
Emitir segunda via para
pagamentos de servicos e 8,35 |6,56 (12,28 542 (6,91 [13,43|7,56 10,14 6,58 |11,19 11,93 112,99|7,60 |557 19,11 112,10
taxas
Fazer o download de formularios oficiais |6,93 4,37 9,36 |7,22 6,33 576 |7,56 8,35 |4,19 |9,33 |9,22 [8,66 (4,09 |7,80 13,16 112,10
Fazer dentincias 1,18 |1,09 1,75 1,20 |- 2,56 |2,52 (358 (0,60 (3,73 380 3,09 |- 0,56 4,67 2,02
_17,68 I19,13|24.56I13,84 I10,94 t'\,ﬂ I1&28|15.50IH,37 I17,41I\9,52 |24‘74|15.20F2,85 26,33 || 27,22
Usar o banco ou outros
servicos financeiros (internet 12,98 | 14,76 16,37 [10,83 /9,21 |11,5115,13|11,93 /7,18 9,33 |13,01 122,27 |12,86 |16,17 20,81 |17,64
banking, etc.)
‘Comprar ou encomendar
6,91 |547 9,36 |542 |518 [12,79|3,78 6,56 |598 [11,19 10,30 |6,19 3,51 |7,25 8,92 13,61
bens ou servigos
Vender ou divulgar
3,10 |2,73 585 (361 |230 448 |2,52 [1,19 |120 [249 (380 |557 2,34 |4,46 425 12,52
bens e servigos

Fonte NielsenNetratings / Compilagdo www.e-commerce.org.br
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Notamos que a principal utiliza¢do da Internet é para a
comunicagio. Isto nos mostra que se torna cada vez mais im-
portante regras de seguranga e de comunicagdo uma vez que,
todos nds estamos sujeitos a vulnerabilidade que este meio de
comunica¢ao permite.

Figura 01 - (Perfil do internauta - Brasil)

Relatorio Media Metrix - Participagdo dos Targetsno Universo da Midia
Digital - O utubro a Dezembro

56.7
5348

OO utubro
B MNowverm bro
ODezem kro

Criangas Aeoles- hulheres
211 centes 16+
(%) 1217 (3%)
(%)

Fonte NielsenNetratings-2000
Figura 02 -

Relatério Media Metrix - Demograficos em
Profundidade - Classe Social -Dezembro 2000

3%

13%~

BABEBCAOD

Fonte NielsenNetratings-2000

115



REevista TEcNICO-CIENTIFICA DAS FACULDADES ATIBAIA

Idade
acirna de 50
35-49
25-34
21-24
18-20
12-17
z-1
0‘;41 5;!& 10:% 15'% 20'“.»1‘: 25I% 3Ul%
Forte: Hielse niiMetRatings
Usuarios doméstices.
Brasil — Setembro 2000
escolaridade

Sem resposta

Pos graduado P&
Universitario completo
Associate degree
Universitario incompleto [
Colegial completo
Colegial incompleto

Alfabetzado

T T T T

0% 5% 10%  15%  20%  25% 30%

Brasii @ EUA

Fonte: Nieken//NetRatings
Usudrios doméstices.
Brazil e EUA— Setembro 2000
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2 — Supostas vantagens e riscos da internet

2.1 Vantagens da internet

Nem tudo na Internet é perigoso para o adolescente. Se-
gundo a Psicéloga Marcia Homem de Mello (texto: adolescén-
cia no mundo virtual, disponivel em homemdemello.com.br) o
que faz a diferenga é a orientacdo. Ela nos relata que um paci-
ente muito timido , através da Rede, passou a se socializar. As
pessoas com quem conversava o achavam inteligente e engra-
¢ado, e isso melhorou sua auto-estima.

Como resultado, a psicéloga afirmou que o adolescente
desenvolveu um raciocinio rapido e criativo que antes nao
conseguia ter.

Marcia Homem de Mello se diz uma critica positiva da
Internet e argumenta que o problema na relagio entre pais e
filhos seria outro, nao fosse o computador, assim como ja fo-
ram os videogames e os seriados americanos. ’Sé muda o foco.
O adolescente sempre vai achar outra coisa. Por isso ela ndo
critica a Internet o tempo todo. Por isso a culpa nado é da
Internet”, acrescentou.

O colégio Santa Cecilia tem um exemplo pratico de como
a Internet pode ser uma aliada do adolescente, com a devida
orientagdo. A coordenadora do setor de informaética educativa
Marlicia Delfino Amaral explicou que varios recursos de en-
tretenimento da Rede como blogs, chats, fotologs e banco de
dados sao transformados em atividade pedagégica, dentro e
fora da sala de aula, hd mais de um ano.O sistema divertido
de pesquisa é fornecido pela empresa Conecte Educacao
(www.conecteeducagdo.com.br), especializada na implanta-
¢ao, desenvolvimento e supervisdo de projetos de tecnologia
educacional. Com ele os alunos podem baixar revisdes de con-
tetido e hospedar trabalhos, textos, gravuras e anotagdes em
um espago virtual. E os professores podem aplicar provas
online, mediante marcagio de uma data e um horario especifi-
cos. ’Percebemos que os alunos agora estdo mais interessados
em fazer aqueles trabalhos que antes eram perdidos ou eles
diziam que o irmao tinha rasgado e o cachorro comido”, co-
mentou a coordenadora.
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Um dos motivos dos bons resultados do projeto, afirma
Marltcia, é o trabalho de orientagao feito pelo Colégio.

Como percebemos a Internet é sem divida um meio
positivo de ajuda desde que sejam tomados alguns cuidados
e no caso dos adolescentes, um certo acompanhamento.

2.2 Riscos da internet

O uso do computador pelos adolescentes incomoda
muitos pais hoje em dia, e motivo é o que nao falta. Mal che-
gam da escola, os adolescentes se sentam em frente a essa
maquina e se esquecem da vida.

Entre os mais novos, a grande diversdo sdo osjoguinhos.
Mas, da pré-adolescéncia em diante, a Internet é o atrativo
principal. Através dela, é possivel ouvir miisica, enviar men-
sagens e acessar milhares de sites com todo o tipo de contet-
do. E, durante todo o tempo em que estdo conectados a
Internet, os jovens aproveitam para se comunicar com outras
pessoas através de programas de conversa simultanea, como
ICQ e Messenger, ou mesmo em salas de bate-papo.

Tudo isso pode soar inofensivo, mas existem muitos ris-
cos. E, se ndo souberem lidar com eles, os jovens podem aca-
bar enfrentando problemas muito mais sérios do que tirar zero
no trabalho que deixou de fazer por estar ocupado “navegan-
do” na rede. Sao diversos os perigos que a Internet pode ofe-
recer para os adolescentes; Conversas de teor sexual com adul-
tos e até mesmo envolvimento com pedéfilos; acesso a sites
de contetido impréprio - como exibi¢ao de fotos e textos por-
nograficos ou incita¢do a violéncia, ao racismo e atividades
ilegais; possibilidade de ser vitima de um golpe ao fornecer
nimero de cartdo de crédito e outros dados em sites que ndo
sdo confidveis; participagdo em leildes ou cassinos virtuais,
podendo gastar grandes quantias de dinheiro;risco de expor
informagdes pessoais a bandidos ou seqiiestradores;
envolvimento com membros de seitas, gangues ou grupos ra-
dicais entre outros.

Outra preocupagio é de como esta sendo usada e até que
ponto pode influenciar no aprendizado e na comunica¢do en-
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tre as pessoas. Trata-se da linguagem conhecida como internetés,
que surgiu entre os usudrios de chats de conversagio, blogs (di-
arios virtuais) e ICQ (programa de comunicagio).

“S6 o tempo ird dizer quais os riscos que o internetés
pode provocar na Lingua Portuguesa padrao. Mas uma coisa
é certa: do ponto de vista linguistico, essa linguagem nao ofe-
rece nenhum perigo”, assegura a professora Sylvia Bittencourt,
de Lingua Portuguesa e de Literatura.

Especialista na matéria, a professora questiona, na reali-
dade, o uso do internetés como tinica opgao de linguagem.
“Isso sim é preocupante. O perigo esta no seu uso limitado e
no préprio usudrio - adolescente ou nao - que sé se dedique a
escrever e se comunicar desse modo, em tudo na sua vida”.

Sylvia compara o internetés de hoje a estenografia, ain-
da utilizada em situag¢des especiais. “Ela também é uma escri-
ta simplificada do original, que tem o0 mesmo objetivo de apro-
veitar melhor o tempo e o0 espago, assim como o internetés”.

E, nem por isso, continua a professora, as pessoas passa-
ram a falar por ai de forma estenografada. “Portanto, as ques-

tdes sdo o usudrio e sua intengio de uso dessa linguagem”.?

Realmente como vimos a Internet tem suas vantagens e
riscos. Porém, se, tomarmos alguns cuidados iremos ter mui-
to mais prés do que contra neste meio de comunicagdo que
sem divida é uma ferramenta muito importante podendo ser
considerada uma das maiores descobertas do homem.

Consideragoes finais

O acesso a um grande nimero de informagdes disponi-
vel as pessoas, com ideias e culturas diferentes, pode influenci-
ar o desenvolvimento moral e social das pessoas. A criagido des-
sa rede beneficia em muito a globalizagdo, mas também cria a
interferéncia de informagdes entre culturas distintas, mudando

2 Todas declaragdes a partir de Texto publicado no jornal santista A Tribuna em 30
de maio de 2005.
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assim a forma de pensar das pessoas. Isso pode acarretar tanto
uma melhora quanto um declinio dos conceitos da sociedade,
tudo dependendo das informagdes existentes na internet.

Essa praticidade em disseminar informagdes na Internet
contribui para que as pessoas tenham o acesso a elas, sobre
diversos assuntos e diferentes pontos de vista. Mas nem todas
as informagdes encontradas na Internet podem ser veridicas.
Existe uma grande for¢a no termo “liberdade de expressao”
quando se fala de internet, e isso possibilita a qualquer indivi-
duo um pouco mal-intencionado publicar informagdes ilusé-
rias sobre algum assunto, prejudicando, assim, a consisténcia
dos dados disponiveis na rede.

Um outro fato relevante sobre a Internet é o plagio,total
ou parcial , ja que é muito comum as pessoas copiarem o ma-
terial disponivel. O plagiador raramente melhora algo e, pior,
ndo atualiza o material que copiou. O plagiador é um ente
daninho que nao colabora para deixar a Internet mais rica; ao
contrario, gera copias degradadas e desatualizadas de materi-
al que ja existe, tornando mais dificil encontrar a informacao
completa e atual. Ao fazer uma cépia de um material da
Internet, deve-se ter em vista um possivel melhoramento do
material, e, melhor, fazer cita¢gdes sobre o verdadeiro autor,
tentando-se, assim, ao maximo, transformar a internet num
meio seguro de informagdes.

Nesse consenso, o usuéario da Internet deve ter um mi-
nimo de ética, e tentar, sempre que possivel, colaborar para o
desenvolvimento da mesma. O usudrio pode colaborar, tanto
publicando informagdes titeis ou melhorando informagdes ja
existentes, quanto preservando a integridade desse conjunto.
Ele deve ter em mente que algum dia precisard de informa-
¢Oes e sera lesado se essas informagdes forem ilusérias.

Uma das preocupagdes importantes delas diz respeito
aquilo a que hoje se chama “ divisao digital” — uma forma
de discriminagdo que separa os ricos dos pobres, tanto dentro
das nagdes como entre elas mesmas, com base no acesso, ou
na falta de acesso, as novas tecnologias de informagao. Neste
sentido, trata-se de uma versao atualizada da diferen¢a mais
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antiga entre as pessoas ricas de informagdo e as outras po-
bres de informagao.

Aexpressao divisao digital salienta o fato de que os indi-
viduos, os grupos e as nagdes devem ter acesso as novas
tecnologias em ordem a participar nos prometidos beneficios
da globalizagao e do desenvolvimento, e nao ser privados dos
mesmos. E imperativo que a brecha entre os beneficidrios dos
novos meios de informagado e expressao, e os que ainda nao
tiveram acesso aos mesmos, hao se converta noutra obstinada
fonte de desigualdade e discriminagdo. Devem-se encontrar
formas de tornar a Internet acessivel aos grupos menos avanta-
jados, ou diretamente ou pelo menos vinculando-a aos meios
de comunicagao tradicionais, cujo custo seja inferior. O espago
cibernético deve constituir um recurso de informagdes e servi-
¢os abrangentes, disponiveis gratuitamente para todos, e numa
vasta gama de linguas. As institui¢des ptblicas tém a particu-
lar responsabilidade de criar e de manter sites deste género.

Sem duvida, o didlogo e o enriquecimento inter-cultu-
rais sdo desejaveis. Com efeito, o didlogo entre as culturas é
particularmente necessario hoje, quando se pensa no impacto
das novas tecnologias da comunicagio sobre a vida das pes-
soas e dos povos . Contudo, este caminho deve ser bilateral.
As culturas tém muito a aprender umas das outras, e mera-
mente impor a visdo, os valores e até mesmo a linguagem
mundial de uma determinada cultura sobre as outras nao sig-
nifica didlogo, mas imperialismo cultural.

Em tais circunstancias, fica claro a importancia da
Internet sabendo que utilizando de forma correta e consciente
os beneficios serdo infinitamente superiores do que os
maleficios.
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